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Real Madrid, Barcelona e PSG lideram
a preferéncia no pais, mostra pesquisa

Times estrangeiros ampliam presenca
no Brasil de olho no torcedor mais jovem

RAFAEL OLIVEIRA
Da Agéncia Globo - Rio

No coragdo dos irmaos cariocas
Antonio, de 12 anos, e Henrique
Avzaradel, de 9, o lugar do
mengo esta muito bem guardado.
S0 que ele nao esta sozinho. Os dois
também sdo admiradores do Barce-
lona, por influéncia do avo materno,
um cataldo e torcedor culé. Mas nao
50 por ele. O mais novo esta sempre
assistindo a videos de gols e dribles
de Lamine Yamal. Ja o mais velho
diz ser um fa de Messi.

— Ja gostei do Real (Madrid)
também. Quando ndo joga contra
o Barcelona, eu também torgo por
ele — confessa Antonio.

Dificil de entender? Pois no
guarda-roupas o espaco € ainda
mais disputado que no coragédo.
Henrique tem camisas de Barga,
Real, Paris Saint-Germain-FRA e
Arsenal-ING. Ja Antonio tem da
dupla espanhola, do Manchester
United-ING e dos franceses Lyon
e Olympique de Marselha. Sem
contar as do Flamengo...

Esse fenomeno foi capturado
pela pesquisa O GLOBO/Ipsos-
-Ipec. Ela revela que 22% dos bra-
sileiros torcem também para clubes
estrangeiros. E é nas faixas etarias
mais jovens que esse sentimento se
faz mais presente. Influéncia das
redes sociais, repletas de conteu-
dos sobre os times e os jogadores,
dos games, dominados por esses
clubes, e da pulverizagdo da trans-
missdo das ligas europeias pelas
plataformas de video.

Os times mais citados pelos en-
trevistados foram Real (9,1%), Bar-
ca (6,6%) e PSG (2 4%). Justamente
trés dos que mais se destacam nos
taltimos anos pela capacidade de
reunir astros como Cristiano Ro-
naldo, Messi, Neymar, Mbappé,
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0s irméos Henrique e Antdnio sao torcedores do Flamengo, mas seus passatempos também refietem o interesse por times estrangeiros

Bellingham, Yamal e Vini Jr.

RECORDISTA NO MUNDO

Referéncia na tematica de fute-
bol, a casa Festa e Aventura, no Rio,
promove cerca de 10 aniversarios
infantis por més com esse tema.
Em metade, a decoragdo usada é a
da Liga dos Campedes da Europa,
com escudos dos times e imagens
dos atletas.

— E, dos clubes europeus, a
tematica mais pedida ¢ a do PSG
— conta a proprietaria Monica
Carvalho.

O clube parisiense conhece bem

essa popularidade por aqui. O Brasil

o grande caso de sucesso da sua
rede de escolinhas, a PSG Acade-
my. Atualmente, sao cerca de 14
mil alunos, mais que em qualquer
outro pais. A primeira unidade fora
da Franga, alias, foi aberta em 2014
no bairro de Botafogo, na Zona Sul
carioca, por iniciativa de um grupo
de trés franceses e dois brasileiros.
Naquele primeiro momento, eles ti-
nham permissdo para gerir o projeto
apenas no Rio. Hoje, ha 55 unidades
em 16 estados das cinco regides,
além do Distrito Federal. Até o fim

Presidente da CBF diz que
mandou parar produgao de
camisa vermelha da selecdo

Da Folhapress - Séo Paulo

O presidente da CBF (Confe-
deragao Brasileira de Futebol),
Samir Xaud, disse ter vetado a
utilizagdo de uma camisa ver-
melha para a selegao brasileira.
O dirigente, que assumiu em
maio o cargo maior da entidade,
teve o que chamou de “reuniao
de urgéncia” com a fabricante e
parceira Nike para interromper
a produgdo, que ja estava em
andamento.

“Pedi que a produco fosse
parada. Nao queria perder o
simbolismo historico nosso. E
s6 olhar, no simbolo da CBF nao
tem o vermelho, ndo teria por
que fazer uma camisa vermelha
para a nossa selegao”, afirmou o
cartola, em entrevista ao SporTV.

A noticia da criagao do uni-
forme vermelho surgiu em abril,
um més antes da eleigao do ro-
raimense de 41 anos. A roupa,
que seria utilizada na Copa do
Mundo de 2026, rapidamente foi
ligada a uma questao politica.
A camisa tradicional amarela
vem sendo utilizada nos tltimos
anos como simbolo da direita,
e o vermelho ¢ historicamente
associado a esquerda.

Segundo Xaud, sua motiva-
¢ao na interrupgao nao foi essa.

“Fui totalmente contra o ver-
melho, mas nao por ideologia

politica. Foi pelo patriotismo que
tenho pela bandeira. Muita gente
levou paraolado politico. Eu levei
para o lado do Brasil. Azul, ama-
relo, verde e branco sao as cores
da nossa bandeira e sdo as cores
que tém que ser seguidas. Essas
discussoes politicas ndo podem
entrar em campo ou interferir na
selecao brasileira”, disse.

“Realmente, estava em pro-
dugdo, pedi para parar. A Nike
atendeu o pedido, entendeu.
Expliquei a eles 0o motivo e come-
caram logo na sequéncia a pro-
dugao do nosso uniforme dois,
azul. Esta bonito para caramba”,
acrescentou Xaud.

Esse uniforme azul, segundo
pessoas familiarizadas com os
planos da CBF e da fornecedora
de material esportivo, terd um
desenho futurista. Ja a camisa
principal, aamarela, tera referén-
cias a utilizada na conquista da
Copa do Mundo de 1970.

Esses modelos deverdo chegar
ao mercado ja em 2026, provavel-
mente em margo, quando serdo
lancadas as roupas do Mundial.
Até 1a, a selegao continuara com
as roupas que tém sido nas Eli-
minatorias.

Jé classificado para o Mundial
—que sera realizado nos Estados
Unidos, no México e no Canada-,
o Brasil encerrara sua participa-
¢ao no torneio qualificatério no

inicio do proximo més. Recebera
o Chile, no dia 4, no Maracan,
no Rio de Janeiro, e visitara a
Bolivia, no Municipal de El Alto,
no dia 9.

A convocagao para essas par-
tidas sera divulgada pelo técni-
co Carlo Ancelotti na proxima
segunda-feira (25), na sede da
CBF, no Rio. Nao constara na
relagdo o nome do atacante Vi-
nicius Junior, que ja ficou fora
da pré-lista enviada aos clubes.

Ojovem de Sao Gongalo ja te-
ria de cumprir suspensao diante
do Chile. Assim, com a selegao
ja classificada, Ancelotti resolveu
poupa-lo da altitude de 4.150
m de El Alto e observar outros
jogadores.

O italiano Ancelotti tem ape-
nas dois jogos a frente do time
nacional brasileiro e quer apro-
veitar o tempo que lhe resta até
a Copa para conhecer de perto
mais atletas e fazer testes. Ele s6
fara mais trés convocagdes até o
chamado final para o Mundial,
com datas reservadas para amis-
tosos em outubro, novembro e
margo.

Em outubro, a expectativa &
que a selegao enfrente Coreia do
Sule Japao, na Asia. A CBF ainda
resolve questdes comerciais para
confirmar esses jogos, respectiva-
mente, nos dias 10, em Seul, e 14,
em Toquio.

SOLICITE PAGINA COM CERTIFICAD DIGITAL ICP BRASIL

Para obter a assinatura digital ICP Brasil conforme MP 2.200-2/01, Art. 10°, §2. Solicite o
Certificado no E-mail:comercial@diariodecuiaba.com.br

JORNAL IMPRESSO E DIGITAL COM CIRCULAGAO EM TODO ESTADO DE MATO GROSSO

do ano, a previsdo € chegar a 60.

O principal atrativo ¢ a ligagdo
direta com o clube. O PSG exige — e
fiscaliza — a adogao de uma metodo-
logia de trabalho unificada em todo
o mundo. Mas a procura dos alunos
evidencia que esse ndo € o tinico fator
deinteresse. O recorde de matricula-
dos no Brasil foi de 15 mil, durante a
presenga do trio formado por Ney-
mar, Messi e Mbappé no time.

—Nos temos Lﬂns marcos. O pri-
meiro foi a chegada do Neymar. A
molecada gosta muito dele, e houve
um boom de alunos. E, depois, a
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¥ chegada do Messi. Nesse momento,

houve um crescimento em termos
de negdcio, com uma procura muito
grande de franquias — relata Igor
Peres, diretor técnico nacional da
PSG Academy no Brasil.
MOVIMENTO DE EXPANSAQ

Além da forca dos idolos, ha um
trabalho dos clubes para criar uma
identidade com os brasileiros. Durante
aultimatemporada, a La Liga promo-
veu em Sdo Ifaulo algumas edigoes do
Bloke Baile, voltado para amantes de
camisas de times como pega principal
de uma tendéncia de moda (em alta
entre 0s jovens e até entre os que nao
acompanham futebol). O evento con-
tava com miisica e exibicao de jogos
do Campeonato Espanhol.

Nas redes sociais, ligas e clubes
europeus exibem idolos brasileiros
do passado e do presente e pro-
duzem contetdos voltados para o
pblico do pais. Além disso, pro-
curam interagir com torcedores dos
times locais e até utilizam musicas
nacionais. O mercado interno vem
se abrindo. 56 0 PSG ja tem mais de
300 produtos licenciados, de camisas
a perfumes.

— Mesmo clubes que vém des-
pontando mais recentemente no
mercado mundial ou que ndo tém
tanto contexto de conexao com
idolos brasileiros, como Newcastle,
Everton e West Ham, da Inglaterra,
estao iniciando seus programas
de licenciamento no pais conosco
— conta Bruno Koerich, CEO da
Destra Licenciamento de Marcas,
que trabalha com clubes como Real,
Barga, PSG e Manchester City. —
Pela alta taxa de adesdo do esporte
no pais, pelo perfil de grande uso e
engajamento das redes e pelo papel
de influéncia dentro da América
Latina, o mercado brasileiro é alta-
mente cobigado.

Flamengo celebra acordo
bilionario e mira jogo internacional

Da UOL/ Folhapress - Sao Paulo

Trabalhando parase tornar o “Real
Madrid das Américas”, o Flamengo
celebrou, na manha desta quarta-feira
(20), a parceria com a casa de apostas
Betano. O acordo, valido por trés anos,
foi fechado por R$ 250 milhdes, o maior
dahistéria do futebol brasileiro.

“A gente tem que ter muita admi-
ragdo pelo Real Madrid. A gente vive
num mundo de SAF. O Real Madrid
nao ¢ SAF, como o Flamengo nao é
SAF. O Real Madrid nao tem dono,
como o Flamengo nao tem dono, e
Real Madrid ¢ o clube mais vencedor
da historia do futebol mundial. Em
quem mais a poderia se espelhar?
A gente quer ser 0 Real Madrid das
Américas. Nos queremos nos espelhar
no Real Madrid. Eles vivem numa re-
alidade diferente do Fl mas o

Grémio. A casa de apostas planeja uma
série de agdes para o partida do dia 31,
as 16h (de Brasilia). Ja no confronto
contra o Vitéria, na segunda-feira (25),
a camisa contara com a frase “A Nacao
confia”.

A parceria também prevé a rea-
lizagdo de amistosos internacionais,
com clubes também patrocinados pela
Betano. Além do Flamengo, a casa de
apostas estampa as camisas times como
Aston Villa (Inglaterra), River Plate
(Argentina), Sporting (Portugal), Porto
(Portugal) e Benfica (Portugal).

Tem um desafio grande por causa
do calendrio, de conseguir ajustar os
calendérios das equipes, mas isso esta
inclusive no nosso contrato, que ambas
as partes fariam os melhores esforcos
para que isso acontecer. Para a gente
seria maravilhoso.

Flamengo esta dando os seus passos, e
as coisas mudam no mundo. Daqui a
dezanos, quem sabe onde estaremos”,
disse Bap, presidente do Flamengo, a
FlamengoTV.

A estreia da camisa do Flamengo
com 0 novo patrocinador acontecera
no préximo fim de semana, contra o
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